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1. DER TOURISMUSVERBAND BAD ISCHL
Das Team

Marketing & PR

Susanna Kellner
Abteilungsleitung

Events & Ticketing

Tobias Reiser
Abteilungsleitung

Front Office

Natascha Schöndorfer
Abteilungsleitung

Office Management

Sandra Zopf
Abteilungsleitung

Geschäftsführer /  
Erlebnisraummanager

Jakob E. Reitinger

Stellvertreter 
Büroleitung

Tobias Reiser

Büroleitung

Petra Falkensteiner

Assistenz Büroleitung

Katharina Sengül-Holzer

Referentin /  
Assistenz GF

Sophia Lensing

Lena Maria Oitzinger
Bereichsleitung Social Media

Cassandra Rische
Bereichsleitung Ticketing

Jasmin Stampfl
Bereichsleitung Buchhaltung

Sophia Lensing

Iustin Mates

Doris Grasser

Christoph Oitzinger

BS Stucka

Michael Schwaighofer
Fabian Mair

Bereichsleitung Presse
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Themenfelder Leistungsbereiche des Tourismusverbandes Bad ischl

Alle Marketing-Entscheidungen werden eng mit diesen 4 Leistungsbereichen in Abstimmung gebracht.

THEMENFELDER
& KERN- 

VERSPRECHEN

Einkaufen

Sport &  
Gesundheit

Kulinarik

Wellness &  
Erholung

Kultur & 
Brauchtum

Berge &  
Seen

Ticketing

Marketing

Gästeservice

Produkt- /  
Angebotsentwicklung
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Name:	 Funktion:

 Hr. Mag. Stephan Unterberger 	 Obmann

 Hr. Dir. Andreas Nöhammer 	 Obmann Stellvertreter

 Hr. Philipp Zauner, MSc 

 Fr. Maga. Elisabeth Strasser, MSc 

 Hr. Dipl.-Ing. Valentin Habsburg-Lothringen 

 Hr. Andreas Schaffer, MSc 

 Hr. Konstantin Karasabidis 

 Fr. Maga. Barbara Hrovat-Forstinger 

 Hr. Mag. Friedrich Dachs 

 Hr. Josef Zeppetzauer 

 Hr. Marcus Tulach 

 Fr. Nadine Elisabeth Fers-Hildenbrand 

 Ines Schiller, BEd 	 amtierende Bürgermeisterin

 Heinz Gressenbauer 	 entsendete Person der LTO mit beratender Stimme

 Dipl.-Ing. Martin Schott 	 Stadtrat/Tourismusausschuss

 Edwin Gruber 	 kooptiertes Mitglied

Aufsichtsräte 2019, 2023, 2024 (Kalenderjahr)

Nächtigungen nach Herkunftsländern

Frequenzzahlen (Besucherzahlen)

ANKÜNFTE UND NÄCHTIGUNGSZAHLEN TVB BAD ISCHL

406.811

	 79,6%	 Österreich
	 6,9%	 Deutschland
	 2,4%	 China
	 1,3%	 Tschechien
	 9,8%	 Andere

	 79,5%	 Österreich

	 8,4%	 Deutschland

	 2,2%	 Tschechien

	 9,9%	 Andere

	 75,0%	 Österreich

	 9,6%	 Deutschland

	 3,1%	 Tschechien

	 12,3%	 Andere

107.108345.056 90.749399.782 107.117
2019

2019 2023 2024

20192023 20232024 2024

- 15,2 % - 15,3 %+ 15,9 % + 18 %

Quelle: A1 Mobility Insights

Quelle: Statistik Austria 

Im Beobachtungszeitraum 2023 besuchten insgesamt 5.879.980 Besucher den Standort Bad Ischl  
Innenstadt. Die höchsten Besucherzahlen - 32.150 - wurden am Mi, 20. Dezember 2023 und die niedrigsten -  
7.380 - am So, 18. Januar 2023 verzeichnet.

Im Beobachtungszeitraum 2024 besuchten insgesamt 6.346.860 Besucher den Standort Bad Ischl  
Innenstadt. Die höchsten Besucherzahlen - 30.380 - wurden am Sa, 20. Januar 2024 und die niedrigsten - 
7.290 - am So, 7. Januar 2024 verzeichnet.

Im Mittel des Beobachtungszeitraumes 2023 betrugen die durchschnittlichen Besucher pro Tag 16.100 Besucher, 
wobei die Höchstwerte im Durchschnitt zwischen 11:50 und 12:50 Uhr verzeichnet wurden.

Im Mittel des Beobachtungszeitraumes 2024 betrugen die durchschnittlichen Besucher pro Tag 17.340 Besucher, 
wobei die Höchstwerte im Durchschnitt zwischen 11:50 und 12:50 Uhr verzeichnet wurden.

Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer eines Besuchers im Beobachtungszeitraum 2023 betrug 2h 50min,  
wobei die längsten Aufenthaltszeiten bei einer Ankunft zwischen 7:00 und 8:00 Uhr verzeichnet wurden.

Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer eines Besuchers im Beobachtungszeitraum 2024 betrug 2h 53 min,  
wobei die längsten Aufenthaltszeiten bei einer Ankunft zwischen 7:00 und 8:00 Uhr verzeichnet wurden.

	 2023	 2024	 TREND
Gesamtbesucher	 5.879.980	 6.346.860	 + 7,9%
Durchschnittliche Besucher pro Tag	 16.100	 17.340	 + 7,7%
Durchschnittliche Aufenthaltsdauer	 2h 50min	 2h 53min	 + 1,5%

N Ä C H T I G U N G E N A N K Ü N F T E
Der Aufsichtsrat besteht aus 12 gewählten Mitgliedern plus Bürgermeister. Ein Mitglied der  
Landestourismusorganisation ist in beratender Funktion ebenfalls Teil des Aufsichtsrates.
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Die Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH (STMG) – Das gemeinsame Salzkammergut-Dach

Das Jahr 2024 wird das erfolgreichste in der modernen Tourismusgeschichte des Salzkam-
merguts werden. Die Ankunfts- und Übernachtungszahlen des bisherigen Spitzenjahres 2019 
werden deutlich übertroffen werden. Dazu beigetragen haben sicherlich auch die gesamten 
Aktivitäten des Kulturhauptstadtjahres sowie weitere Großveranstaltungen wie das Europäische 
Schützentreffen, die Aktivitäten rund um die 1.100-Jahresfeierlichkeiten des Hl. Wolfgangs, das 
europäische Knappentreffen in Bad Ischl und die vielen weiteren Events, die zum Großteil von 
ehrenamtlichen Personen umgesetzt wurden.

Und gerade das in wenigen Wochen zu Ende gehende Kulturhauptstadtjahr hat seine Spuren 
hinterlassen. Neben sehr vielen kleinen und großen Veranstaltungen (wie z.B. die Aufführung 
der 2. Symphonie von Gustav Mahler vor über 1.000 begeisterten Besuchern in Steinbach am 
Attersee) war das Medienecho für das Salzkammergut außergewöhnlich hoch. Hunderte Medien-
vertreter - so viele wie noch nie im Salzkammergut - nahmen das Thema Kulturhauptstadt zum 
Anlass, die Destination zu besuchen und natürlich darüber zu berichten. 

Österreich Werbung, Oberösterreich Tourismus und alle Regionen des Salzkammergutes haben 
dafür intensiv zusammengearbeitet. Wir haben sogar gemeinsam ein Presse- und Besucherzen-
trum in Bad Ischl eingerichtet und betrieben, um die Medienvertreter, aber auch die Gäste des 
Salzkammergutes bestmöglich zu betreuen. Ein herzliches Dankeschön an Angelina Eggl und 
ihr Team, die die Medienbetreuung für das Salzkammergut federführend übernommen haben.

Abb.: Ankünfte und Übernachtungen im Salzkammergut

Quelle: Mag. Michael Spechtenhauser
GF Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH

Im Jahr 2025 werden einschneidende strukturelle Umstrukturierungen die sechs oberösterrei-
chischen Tourismusverbände des Salzkammerguts sowie die STMG treffen. Diese werden letzten 
Endes in einer Verschränkung der Tourismusverbands-Strukturen münden. Im Zuge einer von 
der Landespolitik initiierten Strukturreform werden die Tourismusverbände des Bundeslandes 
Oberösterreich von derzeit 19 auf sieben Großdestinationen reduziert. Die Reform wird mit 1. 
Jänner 2025 operativ in Kraft treten. Dem Salzkammergut wurde ein einjähriger Aufschub bis 
zum 1. Jänner 2026 gewährt.

Im Rahmen dieser Reform verfolgen wir weiterhin das übergeordnete Ziel, durch Zusammen-
arbeit im Tourismus- und Freizeitsektor sowie in der gesamten Destination Salzkammergut eine 
maximale Wertschöpfung zu generieren. Dabei berücksichtigen wir ökologische, ökonomische 
und soziale Aspekte. Die neue, agile Netzwerkorganisation wird zukünftig eine noch effektivere 
Kooperation ermöglichen. Das Land Oberösterreich wird den Prozess auch weiterhin begleiten.

Im September 2024 haben dazu alle sechs oberösterreichischen Tourismusverbände des Salz-
kammerguts (Attersee-Attergau, Bad Ischl, Dachstein Salzkammergut, Mondsee-Irrsee, Traun-
see-Almtal, St. Wolfgang) in ihren jeweiligen Gremien die Beschlüsse gefasst, mit 1. Jänner 2026 
im neuen Tourismusverband Salzkammergut aufzugehen. Im kommenden Jahr 2025 werden die 
sechs oberösterreichischen Tourismusverbände des Salzkammerguts sowie die STMG in der 
bisherigen Form weitergeführt. 

Bis zum Sommer des nächsten Jahres werden sowohl die neue Struktur als auch das entspre-
chende Budget für 2026 festgelegt. Im Anschluss wird bis zum Herbst 2025 der Marketingplan 
für das Jahr 2026 ausgearbeitet. Gleichzeitig wird der Fusionsvertrag zwischen den sechs ober-
österreichischen Tourismusverbänden des Salzkammerguts gemeinschaftlich erstellt.

Das kommende Jahr birgt spannende und herausfordernde Aufgaben, doch das Salzkammer-
gut wird gemeinsam gestärkt daraus hervorgehen. Ich bin überzeugt, dass wir diese Aufgaben 
gemeinsam lösen werden, wie wir es in der Vergangenheit auch getan haben.
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2. DIGITALE KOMMUNIKATION 
Die Website badischl.at

Die Website badischl.at fungiert als zentrales digitales Informations- und Serviceportal der 
Stadt Bad Ischl. Auch im vergangenen Jahr war sie eine wichtige Anlaufstelle für Bürger:innen, 
Gäste und Interessierte. Sie bietet aktuelle Nachrichten, Veranstaltungshinweise, wichtige Kon-
taktdaten, digitale Services sowie umfassende Informationen rund um Verwaltung, Tourismus, 
Kultur und Wirtschaft.

2024 lag der Fokus auf der kontinuierlichen Verbesserung der Benutzerfreundlichkeit und der 
barrierefreien Gestaltung der Inhalte. Zudem wurde großer Wert auf die Aktualität der Informa-
tionen und auf eine serviceorientierte Struktur gelegt. Inhalte wurden laufend erweitert, optimiert 
und an neue Anforderungen angepasst – insbesondere im Hinblick auf die Kulturhauptstadt 
Europas 2024, deren Präsenz auf der Website deutlich ausgebaut wurde. 

Die Zugriffszahlen zeigten auch im letzten Jahr eine stabile bis steigende Tendenz, was die hohe 
Relevanz der Website im öffentlichen Leben der Stadt unterstreicht. Insbesondere in Zeiten 
wichtiger Veranstaltungen oder aktueller Entwicklungen diente badischl.at als primäre Infor-
mationsquelle. 

Für das kommende Jahr sind weitere Optimierungen geplant, darunter eine verbesserte mobile 
Darstellung, erweiterte Online-Services und ein verstärkter Fokus auf mehrsprachige Inhalte, 
um auch internationale Gäste noch besser abzuholen.

Webseiten-Performance 2024 – Erfolgreiches Wachstum auf ganzer Linie
Im Vergleich zum Vorjahr verzeichnete die Website im Zeitraum 1. Januar bis 31. Dezember 2024 
ein beeindruckendes Wachstum:

 ◼ Besuche: 677.071 (+145,7 %)

 ◼ Seitenansichten: 1.528.783 (+134,9 %)

 ◼ Eindeutige Seitenansichten: 998.070 (+136,8 %)

 ◼ Durchschnittliche Aufenthaltsdauer: 2 Minuten 15 Sekunden (konstant)

 ◼ Absprungrate: 22 % (–8,3 %)

 ◼ Aktionen pro Besuch: 6,3 (+23,5 %)

 ◼ Max. Aktionen pro Besuch: 1.576 (+447,2 %)

Weitere Highlights: 

 ◼ Interne Suchen: 82.745 (+206,5 %)

 ◼ Downloads: 34.371 (+0,5 %)

 ◼ Ausgehende Verweise: 184.091 (+304,1 %)

Im August kam es zu einem  
deutlichen Peak bei den Zugriffen –  
ein klares Zeichen für erhöhte Relevanz  
und Sichtbarkeit der Kaisertage  
zu diesem Zeitpunkt.

 MEISTBESUCHTE SEITEN:  Besonders auffällig: 

Bad Ischl Startseite	  80.047* 

Bad Ischl Webcams	  75.967* 

Bad Ischl Veranstaltungen	  67.071* 

Kaisertage in Bad Ischl	  28.877* 

Advent in Bad Ischl	  23.946* 

*eindeutige Seitenaufrufe
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Tourdata Ticketing - Zahlen, Daten, Fakten

Die Website badischl.at nutzt das multimediale Datenmanagementsystem TOURDATA als  
zentrale Quelle für viele ihrer Informationen. In diesem System werden kontinuierlich Daten  
zu Unterkünften, Gastronomiebetrieben, Sehenswürdigkeiten (POIs), Touren, Pauschalangeboten, 
Veranstaltungen und Orten gepflegt.

Beispielhafte Inhalte: SERVICE DESTINATION-INSPIRATION:  

1.  �Top-Events und Veranstaltungen:  
Eine Übersicht der wichtigsten Events, die Sie in Bad Ischl und  
der Umgebung im Salzkammergut nicht verpassen sollten. 

2.  �Unterkünfte:  
Eine detaillierte Auflistung von Unterkünften, kategorisiert nach Hotels,  
Gasthöfen, Ferienwohnungen, Pensionen, Bauernhöfen, Jugendherbergen,  
Campingplätzen, Hütten und Rehabilitationszentren. 

3.  �Gastrobetriebe:  
Ein umfassender Überblick über Restaurants, Gasthäuser, Heurige,  
Jausenstationen, Cafés, Konditoreien sowie Bars und Vinotheken in Bad Ischl. 

4.  �Angebote & Pauschalen:  
Eine Sammlung von attraktiven Angeboten und Pauschalreisen,  
die Ihnen den Aufenthalt in Bad Ischl und der Umgebung erleichtern.

Mit der Einführung des einheitlichen Ticketingsystems „Salzkammergut Ticket“ hat die  
Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH gemeinsam mit acht regionalen Tourismusverbän-
den eine Vorreiterrolle im österreichischen Tourismus eingenommen. Seit dem offiziellen Start  
am 1. Dezember 2023 wurden über das System bereits mehr als 33.400 Eintrittskarten für  
über 160 Veranstaltungen verkauft – mit einem daraus resultierenden Umsatz von rund  
1,3 Millionen Euro.

Vereinfachter Zugang zu Kunst, Kultur und Freizeit
Das neue System ermöglicht den einfachen Erwerb von Tickets für Events in den Regionen  
Ausseerland, Attersee-Attergau, Bad Ischl, Fuschlsee, Dachstein Salzkammergut, Mondsee- 
Irrsee, Traunsee-Almtal und Wolfgangsee – sowohl online (über salzkammergut.at/tickets) als  
auch direkt in den örtlichen Informationsbüros. Die Nutzerfreundlichkeit zeigt sich vor  
allem durch die Möglichkeit, Tickets als Wallet-Version am Smartphone oder als Print-at- 
Home-Ticket zu nutzen.

Erweiterung des Angebots
Über das System sind aktuell über 220 Veranstaltungen buchbar. Neben klassischen Kunst-  
und Kulturveranstaltungen umfasst das Angebot auch Kabarett, Comedy, Konzerte, Stadtfüh-
rungen, Museen und spezielle Workshops, wie etwa Kochkurse. Neu ist auch die Integration von 
Eintrittskarten für Sehenswürdigkeiten wie das Klimt Zentrum oder die Villa Paulick.
 
Erfolgreiche Umsetzung & internationale Anerkennung
Die Entwicklung des Systems wurde in Kooperation mit dem isländischen Unternehmen Tixly, 
einem Spezialisten für Kulturticketing, realisiert. Die Teilnahme am internationalen Client Meetup 
in Berlin unterstreicht die hohe Innovationskraft und wurde als österreichisches Erfolgsmodell 
vorgestellt. Vertreter:innen des Ticketing-Projekts präsentierten ihre Erfahrungen vor Fachpu-
blikum, darunter auch nordische Botschaften und die Tixly-Geschäftsführung.

Positive Auswirkungen auf regionale Zusammenarbeit
Durch die technische Integration und organisatorische Vernetzung konnten Synergien zwischen 
den Tourismusregionen geschaffen, das Veranstaltungsangebot ausgebaut und die Zusammen-
arbeit mit lokalen Kulturpartnern intensiviert werden. Dies trug entscheidend zur Attraktivität 
des Programms bei – sowohl für Gäste als auch für regionale Veranstalter.
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 GROSSE VERANSTALTUNGEN: 

 WOLF – DAS MYSTICAL 

 WINTER VARIETÉ 

 BRUCKNER SALZ 

 EUROPÄISCHES SCHÜTZENFEST MONDSEE 

 KULTURHAUPTSTADT 

22.05. – 22.06.2024 

verkaufte Tickets:	 7086
Freikarten:	 1633
Einnahmen:	 547.569,29 €

08.02. – 11.02.2024 

verkaufte Tickets:	 1406
Freikarten:	 720
Einnahmen:	 68.407,24 €

15.06.2024 

verkaufte Tickets:	 1434
Freikarten:	 458
Einnahmen:	 114.344,60 €

29.08. – 01.09.2024 

verkaufte Tickets:	 2675
Freikarten:	 788
Einnahmen:	 40.113,00 €

22.05. – 22.06.2024 

Kulturcards (online verkauft):	 751
versch. Veranstaltungen:	 30
verkaufte Tickets:	 16.255
Einnahmen:	 479.604,25 €

 AUSWERTUNG DER GROSSEN VERANSTALTUNGEN 2024: 

Verkaufte Tickets

Vergebene Freikarten

Einnahmen in Euro
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Im Veranstaltungsjahr 2024 konnten mehrere Großveranstaltungen im Rahmen des  
Kulturprogramms erfolgreich umgesetzt werden. Besonders hervorzuheben ist dabei die Vielfalt 
der Formate sowie die beachtlichen Besucherzahlen und Einnahmen.

„Wolf – das Mystical“ (22.05. – 22.06.2024) stellte mit insgesamt 7.086 verkauften Tickets und 
1.633 Freikarten die erfolgreichste Einzelveranstaltung dar. Mit 547.569,29 Euro generierten 
Einnahmen war dieses Event auch wirtschaftlich ein großer Erfolg.

Das Konzertformat „Bruckner Salz“ am 15.06.2024 erzielte mit 1.434 verkauften Tickets und 458 
Freikarten einen Umsatz von 114.344,60 Euro. Trotz des kompakten Veranstaltungszeitraums 
zeigt sich hier eine starke Publikumsresonanz.

Das „Winter Varieté“ (08. – 11.02.2024) begeisterte in der Winterzeit mit 1.406 verkauften  
Tickets und 720 Freikarten. Die Einnahmen beliefen sich auf 68.407,24 Euro und verdeutlichen 
die Relevanz auch saisonaler Kulturformate.

Beim „Europäischen Schützenfest Mondsee“ (29.08. – 01.09.2024) lag der Fokus auf Brauchtum 
und europäischem Austausch. Mit 2.675 verkauften Tickets und 788 Freikarten wurden Einnahmen 
von 40.113,00 Euro erzielt. Trotz niedrigerem Eintrittspreis war die Besucherzahl beachtlich.

Besonderes Augenmerk verdient das Projekt „Kulturhauptstadt 2024“, in dessen Rahmen  
rund 30 unterschiedliche Veranstaltungen stattfanden. Mit 16.255 verkauften Tickets und  
einem Umsatz von 479.604,25 Euro war dieses Projekt ein zentraler Baustein des kulturellen 
Gesamtjahres. Ergänzt wurde das Angebot durch 751 online verkaufte Kulturcards, die als  
Zugang zu mehreren Veranstaltungen dienten und die Nutzerbindung erhöhten.

Fazit:
Die Zahlen belegen eindrucksvoll den kulturellen und wirtschaftlichen Erfolg der Veran-
staltungen im Jahr 2024. Insbesondere „Wolf – das Mystical“ und das Kulturhauptstadt- 
Programm unterstreichen das hohe Interesse am regionalen Kulturangebot und die Wirksamkeit  
eines professionellen Ticketing-Systems.

Im Jahr wurden insgesamt 33.460 Tickets verkauft, mit einem Gesamtumsatz von 1.344.320,32 €. 
Die Verteilung auf die vier Quartale zeigt deutliche Schwankungen sowohl bei den Ticketverkäufen 
als auch bei den Einnahmen:
• �Q1:	� Mit 8.478 verkauften Tickets und einem Umsatz von 470.319,83 € war das erste  

Quartal das umsatzstärkste im Jahr. Der durchschnittliche Ticketpreis lag bei 55,47 € – 
der höchste im Jahresvergleich.

• �Q2:	� Hier wurden 7.001 Tickets verkauft, was zu Einnahmen von 317.703,62 € führte.  
Der Durchschnittspreis pro Ticket betrug 45,38 € – ein leichter Rückgang gegenüber Q1.

• �Q3:	� Mit 12.426 Tickets war dieses Quartal das besucherstärkste. Trotz der hohen  
Verkaufszahlen lag der Umsatz bei 358.341,03 €, was auf den niedrigsten  
Durchschnittspreis pro Ticket von 28,83 € hinweist.

• �Q4:	� Das vierte Quartal war mit 5.555 verkauften Tickets und einem Umsatz von  
197.955,84 € das schwächste des Jahres. Der Durchschnittspreis lag bei 35,64 €.

Fazit:
Das Jahr war insgesamt erfolgreich. Besonders Q1 zeigte sich als lukrativstes Quartal – sowohl 
in Hinblick auf Umsatz als auch auf den Ticketpreis. Das dritte Quartal konnte mit hohen Besu-
cherzahlen punkten, jedoch zu einem deutlich niedrigeren Preisniveau. Die Analyse unterstreicht 
die Bedeutung der Preisstrategie und zeigt, wie stark sich Ticketpreise je nach Saison und Ver-
anstaltungsart unterscheiden können.

Tägliche Verkäufe für Salzkammergut

Ticketverkäufe

Umsatz

01.01.2024 26.12.2024

20.000 €

15.000€900

10.000 €600

5.000 €300

0 €0

1.200

  Quartal 1: :

8.478	 470.319,83	 55,47

  Quartal 2: :

7.001	 317.703,62	 45,38

  Quartal 3: :

12.426	 358.341,03	 28,83

  Quartal 4: :

5.555	 197.955,84	 35,64

Tickets  
verkauft

Umsatz  
(in €)

Ø Ticketpreis 
(in €)
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studio drinnen Bad Ischl / Jahresreporting 2024

Kaiserbummel Sujet #2

Reichweite Link-Klicks

Impressionen

CPC

Kosten

7.382

9.537

153 0,28 € 

42,73 €

studio drinnen Bad Ischl / Jahresreporting 2024

Reichweite Beitragsinteraktionen

Impressionen

CPA

Kosten gesamt

35.878

67.417

3.406 0,15 €

500,00 €

Kaisertage
10.07.-24.07.
Ziel: Reichweite

studio drinnen Bad Ischl / Jahresreporting 2024

Reichweite Beitragsinteraktionen

Impressionen

CPA

Kosten gesamt

27.017

41.202

3.659 0,07 € 

249,97 €

Damensattelritt
02.08.-09.08.
Ziel: Reichweite

studio drinnen

Kaiserzug
09.08.-14.08.
Ziel: Link-Klicks

Reichweite Beitragsinteraktionen

Impressionen

CPC

Kosten gesamt

14.120

19.465

1.715 0,06 € 

99,91  €

Bad Ischl / Jahresreporting 2024studio drinnen Bad Ischl / Jahresreporting 2024

Kaiserbummel Sujet #1

Reichweite Link-Klicks

Impressionen

CPC

Kosten 

26.135

37.143

604 0,28 € 

168,25 €

studio drinnen Bad Ischl / Jahresreporting 2024

Reichweite Beitragsinteraktionen

Impressionen

CPA

Kosten gesamt

24.545

46.101

3.339 0,07 € 

250,00 €

Kaisermesse
29.07.-12.08.
Ziel: Reichweite

studio drinnen Bad Ischl / Jahresreporting 2024

Reichweite Beitragsinteraktionen

Impressionen

CPA

Kosten gesamt

21.059

42.785

2.767 0,07 € 

199,95  €

KIser 
05.08.-17.08.
Ziel: Reichweite

Social Media

Auszug aus bezahlten Werbeanzeigen

10. - 24.07.  Ziel: Reichweite

02. - 09.08.  Ziel: Reichweite 05. - 17.08.  Ziel: Reichweite

09. - 14.08.  Ziel: Link-Klicks

05. - 17.08.  (mehrere Sujets)  Ziel: Traffic

29.07. - 12.08.  Ziel: Reichweite KAISERTAGE 

 DAMENSATTELRITT  KI.ser 

 KAISERZUG  KAISERBUMMEL KAMPAGNE 

 KAISERMESSE 

Reichweite:	 35.878

Beitragsinteraktionen:	 3.406

CPA:	 0,15 €

Impressionen:	 67.417

Kosten Gesamt:	 500,00 €

Reichweite:	 27.017

Beitragsinteraktionen:	 3.659

CPA:	 0,07 €

Impressionen:	 41.202

Kosten Gesamt:	 249,97 €

Reichweite:	 21.059

Beitragsinteraktionen:	 2.767

CPA:	 0,07 €

Impressionen:	 42.785

Kosten Gesamt:	 199,95 €

Reichweite:	 14.120

Beitragsinteraktionen:	 1.715

CPA:	 0,06 €

Impressionen:	 19.465

Kosten Gesamt:	 99,91 €

Reichweite:	 37.322

Beitragsinteraktionen:	 1.269

CPA:	 0,18 €

Impressionen:	 79.530

Kosten Gesamt:	 349,72 €

Reichweite:	 24.545

Beitragsinteraktionen:	 3.339

CPA:	 0,07 €

Impressionen:	 46.101

Kosten Gesamt:	 250,00 €
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Social Media Statistik

Facebook Account „BadIschl.at“ Instagram Account „badischl.at“

LinkedIn Account „Tourismusverband Bad Ischl“

 REICHWEITE 2023  REICHWEITE 2024  REICHWEITE 2024  REICHWEITE 2023 

 NEUE FOLLOWER 2023  NEUE FOLLOWER 2024  NEUE FOLLOWER 2024 

 REICHWEITE 2024 

7.151

 NEUE FOLLOWER 2024 

119
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3. MARKETING 
Marketing-Kooperationen und Arbeitsgemeinschaften

Die einzelnen Märkte werden themenspezifisch und zielgruppenorientiert bearbeitet.  
Arbeitsgemeinschaften, unter anderem in Kooperation mit dem OÖ. Tourismus und/oder  
dem Salzkammergut, bieten uns größere Möglichkeiten, mehr Reichweite und höhere Budgets 
für zielgerichtete Marketing-Maßnahmen.

ARGE „Salzkammergut Verbindet“ 
Kampagnenlaufzeit ab: 30.05.2024 (wird 2025 verlängert)
Gesamtbudget: € 386.000,- davon € 150.000,- aus der STMG
Märkte: AT/DE
Kampagnenziel: Brand Awareness & Website Traffic

Mit verschiedenen Social Media Ads, Connected TV Spots, Google Suchmaschinen Marketing 
sowie auch durch Straßenbahn Branding (AT-Wien), Fassaden Branding Café Landtmann und 
Haltestellen Branding in Wien konnte die Kampagne „Salzkammergut Verbindet“ im Endreport 
ausschließlich positive Zahlen bringen.

 KAMPAGNEN UND ARBEITSGEMEINSCHAFTEN: 

ARGE Tschechien 
Bad Ischl ist Teil der ARGE Tschechien – einer Kooperation, die den Tourismus zwischen  
Österreich und Tschechien stärkt. Mit Tschechien als drittstärkstem Herkunftsmarkt für 
Nächtigungen spielt der tschechische Gästemarkt eine bedeutende Rolle für die Kaiserstadt. 

Die Beteiligung an der ARGE ermöglicht es, die Bekanntheit Bad Ischls in Tschechien weiter  
zu steigern und gezielte Marketingmaßnahmen zu setzen, um noch mehr Gäste aus dem  
Nachbarland für das vielfältige Angebot in Bad Ischl zu begeistern.

Navigation

Übersicht

Hotelsuchen

Statistiken

Österreichgast

ÖW Market Insights Tschechische Republik

Marktumfeld 

Statistiken

Gäste
Bevölkerung 2024

11M

BIP/Kopf (in USD) 2024

31K

BIP-Wachstum 2024

1.1 %

Inflationsrate 2024

2.3 %

Arbeitslosenquote 2024

2.8 %

Top Social-Media-Kanäle 2023
Social Media % der Internetnutzer

 

Facebook 82 %
FB Messenger 74 %
WhatsApp 73 %
Instagram 56 %
Pinterest 28 %
TikTok 26 %

NÄ 2019

3.3M
NÄ 2023

3.7M

Ankünfte 2019

1.0M
Ankünfte 2023

1.2M

Nächtigungen nach Bundesländern
2024

Gäste kommen im Sommer meist als: 
Familien 39 %

und im Winter meist als: 
Familien 42 %

Ausgaben in € pro Tag
pro Person Sommer

137

Ausgaben in € pro Tag
pro Person Winter

179

NÄ Sommer 2024

1.8M
NÄ Winter 2023/24

2.0M

NÄ 2024

3.8M

Ankünfte 2024

1.2M

Tägliche Entwicklung der Österreich-Hotelsuchen (Index)

0

50

100

Feb 2025 Mar 2025

15

12

100

9
21

45

nicht für alle Länder verfügbar

nicht für alle Länder verfügbar

Die heute meistgesuchten Orte

Quelle Österreich Werbung, Marktreport Tschechische Republik
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ARGE Niederlande
Beteiligungsstruktur: 

• �Oberösterreich Tourismus 
• �Donau Oberösterreich 
• �Mühlviertler Alm Freistadt 
• �Pyhrn Priel 
• �MondSeeLand (in Zusammenarbeit mit den TVB Attersee-Attergau, Bad Ischl,  

Dachstein Salzkammergut, Traunsee-Almtal, Wolfgangsee, Fuschlseeregion) 
• �Linz (neu ab 2024) 
• �Vitalwelt Bad Schallerbach (neu ab 2024)

Navigation

Übersicht

Hotelsuchen

Statistiken

Österreichgast

ÖW Market Insights Niederlande

Marktumfeld 

Statistiken

Gäste
Bevölkerung 2024

18M

BIP/Kopf (in USD) 2024

68K

BIP-Wachstum 2024

0.6 %

Inflationsrate 2024

3.2 %

Arbeitslosenquote 2024

3.9 %

Top Social-Media-Kanäle 2023
Social Media % der Internetnutzer

 

WhatsApp 86 %
Facebook 70 %
Instagram 63 %
FB Messenger 44 %
TikTok 38 %
LinkedIn 36 %

NÄ 2019

10.4M
NÄ 2023

11.1M

Ankünfte 2019

2.1M
Ankünfte 2023

2.3M

Nächtigungen nach Bundesländern
2024

Gäste kommen im Sommer meist als: 
Familien 41 %

und im Winter meist als: 
Familien 37 %

Ausgaben in € pro Tag
pro Person Sommer

125

Ausgaben in € pro Tag
pro Person Winter

181

NÄ Sommer 2024

4.2M
NÄ Winter 2023/24

6.7M

NÄ 2024

11.1M

Ankünfte 2024

2.3M

Tägliche Entwicklung der Österreich-Hotelsuchen (Index)

0

50

Feb 2025 Mar 2025

67

8
8

31

56

30

nicht für alle Länder verfügbar

nicht für alle Länder verfügbar

Die heute meistgesuchten Orte

Navigation

Übersicht

Hotelsuchen

Statistiken

Österreichgast

ÖW Market Insights Spanien

Marktumfeld 

Statistiken

Gäste
Bevölkerung 2024

48M

BIP/Kopf (in USD) 2024

36K

BIP-Wachstum 2024

2.9 %

Inflationsrate 2024

2.8 %

Arbeitslosenquote 2024

11.6 %

Top Social-Media-Kanäle 2023
Social Media % der Internetnutzer

 

WhatsApp 91 %
Instagram 77 %
Facebook 70 %
TikTok 51 %
X 45 %
Telegram 44 %

NÄ 2019

1.0M
NÄ 2023

926.6K

Ankünfte 2019

443.5K
Ankünfte 2023

380.7K

Nächtigungen nach Bundesländern
2024

Gäste kommen im Sommer meist als: 
Paare 37 %

und im Winter meist als: 
Paare 32 %

Ausgaben in € pro Tag
pro Person Sommer

214

Ausgaben in € pro Tag
pro Person Winter

210

NÄ Sommer 2024

546.3K
NÄ Winter 2023/24

428.8K

NÄ 2024

998.9K

Ankünfte 2024

406.4K

Tägliche Entwicklung der Österreich-Hotelsuchen (Index)

40

60

Feb 2025 Mar 2025

56

37

69

33

63

38

nicht für alle Länder verfügbar

nicht für alle Länder verfügbar

Die heute meistgesuchten Orte

ARGE Spanien (in Kooperation mit der ÖW)
Bad Ischl beteiligt sich an der ARGE Spanien in Kooperation mit der Österreich Werbung (ÖW), 
um die Bekanntheit der Kaiserstadt im spanischen Markt gezielt zu steigern. Spanien zählt  
zu den aufstrebenden Herkunftsländern für den österreichischen Tourismus. 

Durch gemeinsame Marketingmaßnahmen, Pressearbeit und digitale Kampagnen wird  
das vielfältige Angebot Bad Ischls – von kaiserlicher Geschichte über Kultur bis hin zu  
Naturerlebnissen – einem breiteren spanischen Publikum nähergebracht. Die Zusam-
menarbeit mit der ÖW ermöglicht eine effektive Positionierung Bad Ischls als attraktives  
Reiseziel für spanische Gäste.

Quelle Österreich Werbung, Marktreport SpanienQuelle Österreich Werbung, Marktreport Niederlande



SEITE 28 SEITE 29JAHRESBERICHT 2024 JAHRESBERICHT 2024

Events

Advent mit Peter Gillesberger
Trachtenverein

Kurkonzerte der heimischen Musikkapellen
Seit vielen Jahren sind die Bad Ischler Musikkapellen (Bürgerkapelle, Salinenmusikkapelle,  
Ortsmusikkapelle Mitterweißenbach, Marktmusikkapelle Lauffen, Musikkapelle Jainzen),  
mit ihren abwechslungsreichen, stimmungsvollen Konzerten, ein wichtiger Bestandteil von  
Bad Ischl und gehören seit je her zu einem schönen Aufenthalt in Bad Ischl dazu.

Von sanften Walzern, bis hin zu kraftvollen Märschen und modernen Werken, geben  
unsere MusikerInnen der Musikkapellen an verschiedensten Orten in Bad Ischl ihre Stücke  
zum Besten und begeistern Jung und Alt mit Kurkonzerten, Festakten und Auftritten in  
kleiner ungezwungener Besetzung.

Kurmusik Bad Ischl
Seit nunmehr über 200 Jahren gibt es die Kurmusik in Bad Ischl bereits.

Die MusikerInnen verzaubern heute, wie damals die Menschen in den unterschiedlichsten  
Altersgruppen mit schwungvollen Klängen aus bekannten Operetten und ernster, klassischer 
Musik, aber vor allem Melodien der Ischler Operettenfürsten - von Strauß über Ziehrer,  
Lehár, Kálmán bis Oscar Straus und darüber hinaus.

An Orten wie der Trinkhalle, dem Musikpavillon im Kurpark, verschiedene Cafés sowie  
auch in Rehazentren, gehören die Salonmusik, Konzerte der Kammermusik und das  
Kurquartett mit vielen Konzerten über die Hochsaison im Sommer einfach zu Bad Ischl  
und seiner Luft, genauso wie die Ohrwürmer und Raritäten der Musikliteratur in der  
Vergangenheit und Zukunft unseres Kurortes.

ARGE Advent
Bad Ischl ist Teil der ARGE Advent, um die besondere Stimmung der Vorweihnachtszeit  
gemeinsam mit anderen Regionen zu präsentieren. Die Kaiserstadt bietet mit dem  
Christkindlmarkt der Ischler Handwerker, dem Schmankerldorf und dem Salzkammergut  
Adventsingen ein stimmungsvolles und traditionsreiches Programm. Durch die Teilnahme  
an der ARGE können diese Angebote stärker beworben und Synergien im Adventtourismus  
genutzt werden – zum Vorteil aller Beteiligten.

ARGE Gesundheitspartner
Kooperationsvereinbarung zwischen:

• Oberösterreich Tourismus 
• EurothermenResort Bad Hall GmbH & Co KG und TVB Tourismus Bad Hall 
• EurothermenResort Bad Ischl GmbH & Co KG und TVB Bad Ischl 
• OÖ Thermenholding GmbH und TVB Urlaubsregion Vitalwelt Bad Schallerbach 
• Kneipp- und Gesundheitszentrum Barmherzige Brüder 
• Curhaus Marienschwestern GmbH 
• Kurhotel Bad Zell GmbH und TVB Mühlviertler Alm Freistadt 
• Spa Hotel Bründl-Betriebs GmbH 
• TBG Thermenzentrum Geinberg Betriebsges.m.b.H und TVB S’Innviertel 
• Rehabilitationszentrum St. Georgen GmbH und TVB Attersee-Attergau
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Weindorf
Das Weindorf in Bad Ischl ist ein alljährliches Fest, das Liebhaber edler Tropfen, Geselligkeit 
und Unterhaltung zusammenbringt. Bereits zum 24. Mal fand dieses traditionelle Weinfest statt.
Ein abwechslungsreiches Musikprogramm mit volkstümlicher Musik umrahmt den gastronomi-
schen Genuss und sorgt für beste Stimmung und Unterhaltung. 

Das kulinarische Angebot im Weindorf ist vielfältig: Es wird gebacken, gesotten und gebraten. Die 
Ischler Bäuerinnen kredenzen bodenständige Schmankerl vom Bauernhof und frische Bauern-
krapfen. Als regionale Spezialität werden die traditionellen „Holzknechtnocka“ am offenen Feuer 
frisch zubereitet. 

Das Weindorf in Bad Ischl ist somit ein fester Bestandteil des Veranstaltungskalenders und 
ein Highlight für alle, die österreichische Weinkultur und regionale Spezialitäten in geselliger 
Atmosphäre erleben möchten, im malerischen Kurpark vor der beeindruckenden Kulisse des 
Kongress & TheaterHauses.

Vom 28. bis 31. Mai 2025 laden wieder rund 20 Winzer aus verschiedenen österreichischen Wein-
bauregionen zum Verkosten ihrer Qualitätsweine ein. Diese bieten vor Ort zahlreiche Weinsorten 
zum Probieren und zum Direktkauf an. 

Bauernherbst
Der Bauernherbst in Bad Ischl ist eine geschätzte Tradition, die jährlich von 
Ende August bis Ende Oktober stattfindet. In dieser Zeit werden zahlreiche 
kulturelle und kulinarische Veranstaltungen organisiert, die sowohl Einheimische 
als auch Gäste ansprechen. Auch volkstümliche Musik- und Tanzaufführungen 
sind fester Bestandteil des Programms.

Vielfältiges Programm und traditionelle Feste
Der Bauernherbst bietet eine große Bandbreite an Veranstaltungen,  
die das bäuerliche Leben und die regionalen Bräuche in den Mittelpunkt 
stellen. Zu den Höhepunkten gehören:

• �Almfeste: Gesellige Veranstaltungen auf den Almen mit Musik,  
Tanz und regionalen Schmankerln.

• �Bauernmärkte: Hier präsentieren heimische Landwirte ihre Produkte – 
von frischem Obst und Gemüse über hausgemachte Marmeladen bis  
hin zu Käse- und Wurstspezialitäten.

• �Almabtrieb: Ein traditionelles Spektakel, bei dem die festlich  
geschmückten Kühe von den Sommerweiden ins Tal zurückkehren.

• �Erntedankfest: Ein kirchlich geprägtes Fest, das die Dankbarkeit  
für die Ernte des Jahres symbolisiert und mit feierlichen  
Prozessionen sowie kulinarischen Genüssen begangen wird.

• �Liachtbratlmontag: Ist jener Tag, an dem erstmals im Herbst bei  
der Arbeit künstliches Licht verwendet werden musste.  
Die Betriebe sparten also in den Sommermonaten über Geld,  
und davon gab der Meister seinen Angestellten ein ‚Bratl‘ (=Braten) aus. 
In Bad Ischl werden alle Personen besonders geehrt, welche in diesem 
Jahr einen ‚runden Geburtstag‘ feiern.

Kulinarische Höhepunkte
Während des Bauernherbstes laden die Bauernherbst-Wirte und  
regionalen Bäuerinnen und Bauern dazu ein, die Vielfalt der regionalen 
Küche zu genießen. Auf den Speisekarten finden sich:

• �Deftige Gerichte wie Kasspatzen, Blunzngröstl,  
Wild- und Schwammerlgerichte und Bratl

• �Frische Almprodukte wie Käse, Butter, Milch, Kräuter und Speck
• �Süße Spezialitäten wie Kaiserschmarrn, Bauernkrapfen und Apfelstrudel

Der Bauernherbst in Bad Ischl ist damit nicht nur ein Fest für Genießer, 
sondern auch eine wunderbare Gelegenheit, die Kultur und Traditionen  
des Salzkammerguts in ihrer schönsten Form zu erleben.
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Alles für den Gast - Ihre Ortstaxe in guten Händen

Dienstleistungen
• �Informationsbüro in der Trinkhalle:  

Mo. bis Sa. geöffnet, im Sommer und  
Advent auch an Sonn- und Feiertagen 
(außer 25.+26.12., 01.01. und 06.06)
- �Kartenvorverkauf und -Versand
- �Verwaltung, Verkauf und Versand von  

Ischler Gulden (Gutscheinmünzen)
- �Provisionsfreie Zimmersuche
- �Gästebetreuung vor Ort, telefonisch  

und per E-Mail
- �Kostenloses Karten- und Prospektmaterial  

+ Versand
- �Kostenlose Ausgabe Salzkammergut-Card  

(Sommer + Winter) ab 3 Nächte

• �Wöchentlich 3 Stadtführungen mit unseren 
zertifizierten Austria Guides (mit Salzkam-
mergut Card und Jahreskurkarte kostenlos)

• �Kostenlose Benützung  
der WC-Anlage Trinkhalle

• �Kostenloser W-LAN Hotspot  
Bereich Trinkhalle

Ausblick Sommerfrische 2025/26
• �Revitalisierung und  

Neugestaltung Trinkhalle
• �Weitere intensive strategische  

Positionierung des Ortes
• �Weiterhin Organisation/Durchführung von 

Veranstaltungen (Kaisertage, Operetten- 
salon, Wandertag,...)

• �Weiterhin Initiativen
• �Salzkammergut Ticketing
• �Weite Veranstaltungen in Kooperation

- �„Die Lustige Witwe“ Osterkonzert
- �Veranstaltungen mit Peter Gillesberger
- �Advent-Veranstaltungen
- �Stadtfest Bad Ischl

Beteiligungen, Sponsoring
• �Mitorganisation, -Betreuung und -Finanzie-

rung von Veranstaltungen und Projekte
- �Lehár Festival: Großsponsor
- �Winter Varieté: Großsponsor
- �Unterstützung heimischer Vereine

• �Marketingkooperationen
- �ARGE Salzkammergut Advent,  

Niederlande und Tschechien
- �Kleine Historische Städte und Sisi Straße
- �Gesundheitspartner Oberösterreich:  

Bewerbung Eurotherme Bad Ischl

- �Teilhaber der Salzkammergut  
Tourismus Marketing GmbH

- �Salzkammergut eTrail, BergeSeenTrail
- �SalzburgerLand Bauernherbst
- �Mitglied Regionalentwicklung  

Inneres Salzkammergut
- �Task Force Mitarbeiter*innen
- �Bad Ischl Marketing (BIM) –  

Große Förderung für den Handel- und  
Wirtschaftsverband „Bad Ischl Originale“

Veranstaltungen
• �Ca. 300 kostenlose Kur- und Blasmusikkonzerte
• �Zahlreiche Konzerte und Kulturveranstaltungen
• �Advent

- �Christkindlmarkt der Ischler Handwerker  
und Kulinarik Hütten

- �Weihnachtsbeleuchtung
- �Weihnachtsdekoration Innenstadt – Christbäume
- �Adventkonzerte (Advent mit Peter Gillesberger, 

Brauchtumsweihnacht)
- �Silvester in Bad Ischl (Prangerschützen, …)

• �Wandertag am 26.10.
• �Sommerkino im Kurpark
• �k.u.k. Weindorf und weitere  

Kulinarik Veranstaltungen
• �Kaisertage (Kaisermesse, etc.)
• �Bauernherbst und Kripperlroas
• �Operettensalon

• �Kostenloser Reisebusparkplatz  
inkl. Shuttledienst für Chauffeure

• �Trinkhalle: Vermietung, Vorbereitung und 
Betreuung bei Events, Instandhaltung

• �Betreuung 24-Stunden Self-Service  
Infoterminal (Busterminal/Götzstr.)

• �Erstellung, Verkauf und Abwicklung von 
Pauschalangeboten

• �Homepage www.badischl.at und  
Social Media (Facebook, Instagram)
- �Bewerbung der Ischler Wirtschaft, Gastronomie, 

Hotellerie, …
- �Anfragenbeantwortung via Messenger und  

Instagram Direct
- �Tagesaktuelle Informationen (Veranstaltungen, 

Wander- und Radtipps, Covid-19)

• �eCoaches als kostenlose Unterstützung  
für Ischler Betriebe

• �Gästeehrungen
• �Gruppenanfragen: Programmvorschläge, 

individuelle Stadtführungen

Aktiv in Bad Ischl
• �Kostenloser Skibus  

Dachstein West/Krippenstein
• �Gartenschach im Kurpark
• �Rad- und Wanderwege:  

Beschilderung und kostenloses Kartenmaterial
• �Betreibung und Finanzierung der Langlaufloipe 

Rettenbachalm

• �Sponsoring „Bad Ischl läuft“:  
MTB-Trophy, Kaiserlauf, Katrin-Berglauf,  
Voigas17

• �Finanzierung Salzkammergut Shuttle - Taxi im 
Salzkammergut (52 Haltestellen in Bad Ischl)

Druckwerke, Werbung, Presse
• �Veranstaltungskalender  

(Jahresvorschau, Monatsprogramm,  
Wochenprogramm, Homepage, etc.)

• �Stadteinfahrten- und Brückenbanner,  
Plakate, Flyer

• �Broschüren (Gastgeberverzeichnis,  
Sehenswürdigkeiten, Advent, etc.)

• �Werbevitrine und Plakatwand in Salzburg

• �Pressebetreuung und Insertionen
• �Div. Werbeprodukte (Pins, Schirme, etc.)
• �Foto-, Video- und Contentproduktionen
• �Messen / Infotours
• �Bewerbung Freizeitbetriebe  

(Katrin Seilbahn, Kaiservilla, etc.)
• �Überregionale Kooperationen
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5. KAMPAGNEN UND KOOPERATIONEN 

Eau de Toilette „Imperiales Veilchen“ von J.B. Filz
Der Duft des süßlich-bezaubernden Veilchen umgeben von einem Bouquet 
weißer Rosen. Blumig und doch zart - Kopfnoten, die Herzen berühren. 
1850 von Wilhelm Filz komponiert und schon bald von Kaiserin Sissi ent-
deckt. Eine Liebe, die anhält.

Die Rezepturen der Eau de Toilettes von J.B. Filz basieren auf den von 
Generation zu Generation weitergegebenen Geheimnissen der Familien-
aufzeichnungen.

Kulturbeutel
„Made auf Veddel“ ist ein gemeinnütziges Projekt in Hamburg, das 2008 
von Modedesignerin Sibilla Pavenstedt und dem Verein „Förderwerk 
Elbinseln“ ins Leben gerufen wurde. Ziel ist es, Frauen mit Migrationsge-
schichte durch gemeinsames Arbeiten im Modebereich zu vernetzen, zu 
qualifizieren und beruflich zu integrieren. Im Mittelpunkt steht ein Atelier 
auf der Veddel, in dem hochwertige Modeartikel in Handarbeit entstehen 
– jedes Stück trägt den Namen seiner Herstellerin. 

Seit 2010 als Verein und ab 2016 zusätzlich als UG organisiert, ermög-
licht das Projekt durch Aufträge von namhaften Unternehmen wie About 
You oder Closed feste Einkommen, flexible Arbeitszeiten und langfristige 
Perspektiven. Neben handwerklicher Ausbildung gehört auch Deutsch-
unterricht zum Konzept, um Selbstständigkeit und Teilhabe zu fördern. 
Unterstützt wird „Made auf Veddel“ von Ehrenamtlichen, Kooperations-
partnern – und allen, die die Mode mit Stolz tragen.

Weitere Give-Away
Taschen: 30.000 Stück (mit der OÖLKG)
Fächer: 10.000 Stück (mit der OÖLKG)

4. PACKAGES 

Im Berichtszeitraum wurde ein Urlaubspackage entwickelt und vermarktet, um den Gästen einen 
unkomplizierten Zugang zu den touristischen Highlights der Region zu bieten. 

Das Package kombiniert Übernachtungen mit themenspezifischen Zusatzleistungen  
wie Wellnessangeboten, Natur oder kulturelle Erlebnisse. Ziel ist es, Aufenthaltsdauer und  
Wertschöpfung zu steigern sowie die Nebensaisonen gezielt zu stärken. Die enge Zusammen-
arbeit mit Beherbergungsbetrieben, Veranstaltern und regionalen Unternehmern erweist  
sich dabei als Erfolgsfaktor.

Kaiserliche Tage Neue Give-Aways
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Mit der Ernennung zur Europäischen Kulturhauptstadt 2024 rückte Bad Ischl erstmals als Zentrum eines groß 
angelegten europäischen Kulturprojekts in den Fokus – und das als erste ländlich-alpine Stadt überhaupt. Unter 
dem Motto „Salzkammergut 2024 – Kultur ist das neue Salz“ präsentierte sich Bad Ischl als traditionsreiche 
Kaiserstadt mit überraschend zeitgenössischem Kulturverständnis.

Kulturelle Highlights in Bad Ischl
Bad Ischl war nicht nur symbolisches, sondern auch organisatorisches Zentrum der Kulturhauptstadt. Die Stadt 
bot eine Bühne für einige der beeindruckendsten Projekte des Jahres:

• �Große Eröffnung im Stadtzentrum: Am 20. Januar 2024 wurde das Kul-
turhauptstadtjahr feierlich in Bad Ischl eröffnet – mit einem vielfältigen 
Programm aus Musik, Performance, Installationen und Ansprachen. Die 
Innenstadt wurde zur großen Bühne, die zehntausende Besucher:innen 
aus dem In- und Ausland anzog und den kulturellen Aufbruch spürbar 
machte.

• �Ai Weiwei im Kaiserpark: Der weltbekannte Künstler präsentierte eine 
monumentale Installation, die historische Bezüge zum Habsburgerreich mit 
aktuellen globalen Themen wie Freiheit und Überwachung verband. Der 
Kaiserpark wurde dadurch selbst zum Kunstobjekt – mitten in der Stadt.

• �Salzlabyrinth von Motoi Yamamoto im Sudhaus: In den geschichtsträch-
tigen Räumen des ehemaligen Sudhauses – einst Ort der Salzproduktion 
– schuf der japanische Künstler ein filigranes Kunstwerk aus Salz. Das 
temporäre Labyrinth war nicht nur ästhetisch faszinierend, sondern 
auch ein Symbol für Erinnerung, Vergänglichkeit und die Bedeutung des 
„weißen Goldes“ für die Region.

• �Genusslabor – Das Wirtshaus der Zukunft: 18 engagierte Schüler:innen 
der Tourismusschulen Bad Ischl gründeten gemeinsam mit Fachlehrer 
Lorenz Pesendorfer und dem bekannten Wirt Christoph „Krauli“ Held ein 
Pop-Up-Restaurant am Bahnhof Bad Ischl. Das Genusslabor präsentierte 
ihre Vision eines nachhaltigen, regionalen und offenen Wirtshauses. Be-
wusst wurde auf Produkte großer Konzerne verzichtet, saisonal gekocht 
und ein Raum geschaffen, in dem auch Kunst einen festen Platz hatte – 
ein lebendiges Beispiel für die Verbindung von Kulinarik, Gemeinschaft 
und Zukunftsdenken.

• �Der Große Welt-Raum-Weg: Dieses begehbare Audio-Kunstwerk von 
Christoph Viscorsum in Zusammenarbeit mit Andreas Hagelüken lud 
zu einer mehrtägigen Hörwanderung von Bad Ischl bis ins Tote Gebirge 
ein. An 14 Stationen wurden per Smartphone und Kopfhörer präzise 
komponierte Audiocollagen erlebbar. Stimmen von u.a. Hubert von Goi-
sern, Aleida Assmann, Gerlinde Kaltenbrunner oder David Steindl-Rast 
führten durch Themen wie Zukunft, Natur und Spiritualität. Der Weg ist 
bis 2035 begehbar und lädt zur tiefgehenden Auseinandersetzung mit 
der Welt und sich selbst ein.

Bedeutung für den Tourismus in Bad Ischl
Die Rolle als Kulturhauptstadt hat Bad Ischl nicht nur kulturell, sondern 
auch touristisch auf ein neues Niveau gehoben:

• �Starke Zuwächse bei Nächtigungen und Tagesgästen: In der Bannerstadt 
Bad Ischl wurden im Kulturhauptstadtzeitraum rund 101.000 Ankünfte 
(+15,2 %) und etwa 363.000 Nächtigungen (+9,6 %) gezählt – eine deutliche 
Steigerung gegenüber dem Vorjahr. Auch der Tagestourismus profitierte 
spürbar: Laut anonymisierter Mobilfunkfrequenzdaten hielten sich von 
18. Jänner bis Ende Oktober rund 5,16 Millionen Tagesgäste in Bad Ischl 
auf (zum Vergleich: 4,6 Millionen im Vorjahreszeitraum).

• �Internationales Renommee: Zahlreiche Berichte in überregionalen und 
internationalen Medien sowie die Präsenz hochkarätiger Künstler:innen 
machten Bad Ischl weltweit bekannt – jenseits seines traditionellen 
Images als Kaiserstadt.

• �Neue Zielgruppen und ganzjährige Relevanz: Die zeitgenössische 
Kunstvermittlung und die innovative Programmgestaltung zogen auch 
jüngere, urbane Besucher:innen an und stärkten Bad Ischl als Ganz-
jahresdestination.

• �Nachhaltige Wirkung: Die Kulturhauptstadt hat auch infrastrukturell 
Impulse gesetzt. Viele Orte wurden neu erschlossen oder kulturell be-
lebt – und bleiben als Bühnen und Treffpunkte auch nach 2024 erhalten.

„Die Kulturhauptstadt Europas Bad Ischl Salzkammergut 2024 hat unserer Region ein Jahr lang  
die Bühne geboten, ihren kulturellen Reichtum zu zeigen. Zahlreiche Veranstaltungen und  
Highlights haben das Jahr geprägt und uns nicht nur national, sondern auch international  
große Aufmerksamkeit geschenkt. Diese Bühne bietet eine hervorragende Chance, um das  
Salzkammergut auch in den kommenden Jahren weiter als erstklassige Tourismusdestination zu 
präsentieren und die Begeisterung und die Kultur der Vielfalt weiterzutragen.“
Jakob Reitinger, Geschäftsführer, Tourismusverband Bad Ischl

Bad Ischl – Herzstück der Kulturhauptstadt Europas 2024

Bad Ischl hat 2024 eindrucksvoll bewiesen, wie gelebte Kultur neue  
Perspektiven schafft – für Bewohner:innen, Gäste und die Region. Als 
Kulturhauptstadt Europas wurde die Stadt zum Schaufenster für Weltof-
fenheit, Kreativität und kulturelle Vielfalt – und legte damit das Fundament 
für eine nachhaltige Zukunft als lebendige Kultur- und Tourismusstadt.
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6. DRUCKSORTEN UND WERBEMITTEL
Drucksorten Bad Ischl

Drucksorten werden immer noch von den Gästen und Betrieben stark nachgefragt. 

Sehenswürdigkeiten
Die Sehenswürdigkeiten- 
Broschüre vereint nicht nur  
kulturelle, historische und  
landschaftliche Highlights von 
Bad Ischl, sondern versteht  
sich als ein zentrales Informa-
tionsmittel für unsere Gäste.  
Es werden nicht nur alle  
touristischen Attraktionen  
aufgelistet, sondern auch  
wertvolle Informationen,  
wie unter anderem Öffnungs- 
zeiten, Preise oder  
geschichtliche Highlights.

Wanderführer
Unser Wanderführer, der in  
Kooperation mit dem Alpenverein 
entstanden ist, ist bei unseren  
Gästen besonders beliebt.  
Die Drucksorte bietet den Gästen 
strukturierte Inspiration und  
konkrete Planungshilfe zugleich.  
Sie verknüpft emotionale Land-
schaftsbilder mit verlässlicher  
Information und dient damit als  
Brücke zwischen Naturerlebnis,  
regionaler Identität und  
touristischem Angebot.

�Naturerlebniskarte

Advent & Winter

Gastgeberverzeichnis
Unser Gastgeberverzeichnis  
bündelt in kompakter Form  
Informationen zu Hotels,  
Ferienwohnungen, Pensionen  
und weiteren Übernachtungs- 
betrieben – ergänzt um  
buchungsrelevante Details,  
Ausstattungsmerkmale und  
regionale Besonderheiten.  
Für unsere Gäste dient es als 
zuverlässige Orientierungshilfe 
bei der Urlaubsplanung, für Gast-
geber als wertvolle Plattform zur 
Präsentation ihrer Angebote im 
offiziellen touristischen Rahmen.
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Überarbeitete Drucksorten der STMG:

Inserate

Salzkammergut Karte +  
Attraktionen 2024 

Auflage: �DE 8.000 Stück,  
EN 5.000 Stück,  
CZ 2.000 Stück 

ATTERSEE-ATTERGAU  • AUSSEERLAND SALZKAMMERGUT 
BAD  ISCHL  •  DACHSTEIN SALZKAMMERGUT  •  FUSCHLSEEREGION 

MONDSEE-IRRSEE  •  TRAUNSEE-ALMTAL  •  WOLFGANGSEE

20
24

KARTE
+

ATTRAKTIONEN
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7. PRESSE UND ÖFFENTLICHKEITSARBEIT
Die Pressejahre in Zahlen:

Inserat Bauernherbst 92,5 x 130 mm
Allgemeine Zeitung München

Inserat Adventhighlights A5

SOMMER
CARD

2024
Bis zu 25% Ermäßigung 

bei über 120 Attraktionen

ATTERSEE-ATTERGAU  •  AUSSEERLAND SALZKAMMERGUT  

BAD  ISCHL  •  DACHSTEIN SALZKAMMERGUT 

 FUSCHLSEEREGION  •  MONDSEE-IRRSEE 

TRAUNSEE-ALMTAL  •  WOLFGANGSEE

SOMMER
CARD

2024

Bis zu 25% Ermäßigung 
bei über 120 Attraktionen

ATTERSEE-ATTERGAU  •  AUSSEERLAND SALZKAMMERGUT  
BAD  ISCHL  •  DACHSTEIN SALZKAMMERGUT 

 FUSCHLSEEREGION  •  MONDSEE-IRRSEE 
TRAUNSEE-ALMTAL  •  WOLFGANGSEE

WINTER
CARD

2023/24

ATTERSEE-ATTERGAU  •  AUSSEERLAND SALZKAMMERGUT  

BAD  ISCHL  •  DACHSTEIN SALZKAMMERGUT 

 FUSCHLSEEREGION  •  MONDSEE-IRRSEE 

TRAUNSEE-ALMTAL  •  WOLFGANGSEE

Bis zu 25% Ermäßigung 

bei teilnehmenden Partnern

WINTER
CARD

2023/24

ATTERSEE-ATTERGAU  •  AUSSEERLAND SALZKAMMERGUT  
BAD  ISCHL  •  DACHSTEIN SALZKAMMERGUT 

 FUSCHLSEEREGION  •  MONDSEE-IRRSEE 
TRAUNSEE-ALMTAL  •  WOLFGANGSEE

Bis zu 25% Ermäßigung 
bei teilnehmenden Partnern

2023

 21 Presseaussendungen 

 30 Insertionen 

 38 Pressereisen   
 die vom TVB Bad Ischl betreut wurden

2024

 20 Presseaussendungen 

 23 Insertionen 

 34 Pressereisen   
 die vom TVB Bad Ischl betreut wurden

Wenn sich die Blätter langsam einfärben, die Luft, die Berge und die 

Seen kristallklar sind, dann hält der Herbst Einzug! Erntezeit aller-

orts, Zeit für Kunsthandwerk, Zeit für Besinnung und gemütliches 

Miteinander... Zeit für den Bauernherbst in Bad Ischl!

Zeit für den Bauernherbst in Bad Ischl  

20.8.-30.10.2022

Informationen und detaillierte Programmvorschau 

unter www.badischl.at/bauernherbst

Tourismusverband Bad Ischl, Auböckplatz 5,  

A- 4820 Bad Ischl, E-Mail: office@badischl.at

Veranstaltungs-Highlights im Advent

www.salzkammergut.at/tickets

16:00 Uhr

Salzkammergut
Brauchtumsweihnacht

So., 8. Dezember 2024

Sänger und Musikanten aus dem 
Salzkammergut gestalten in der 

Kirche eine wunderbare klangvolle 
Einstimmung zum Advent und zur 

Vorbereitung auf Weihnachten. Be-
sonders darf man sich auf das bo-

denständige, humorvolle Hirtenspiel 
freuen. Der bekannte Volkskultur-

sprecher Peter Gillesberger erzählt 
über das Brauchtum im Winter und 
zu der stillen Zeit passende Mund-

artgedichte. 

Evang. Kirche Bad Ischl

Adventkonzert LALÀ
Vokalkunst auf höchstem Niveau

Lauffner
Brauchtumsweihnacht 

Winter Variete

Wenn feine Close Harmony-Ar-
rangements erklingen, Popsongs 

performed werden und Jodler mit 
einer Brillanz das Publikum gleich-
zeitig in Staunen und Rührung ver-
setzen, dann kann man sich sicher 
sein: LALÁ gibt sein umfangreiches 

Repertoire zum Besten. 

Erleben Sie ein festliches Weih-
nachtssingen, begleitet von 

regionalen Brauchtumsgruppen 
und talentierten Musikern aus dem 

Alpenraum. Die Ischler Mundartdich-
terin Christa Gschwandtner wird mit 

ihrem charmanten Dialekt eigene 
Gedanken präsentieren, während 

Volkskultursprecher Peter Gillesber-
ger durch das Programm führt.

Das „Wintervarieté Bad Ischl“ ist 
mehr als nur eine Show, es ist 

ein Gefühl, eine Expedition in die 
sagenhaften Gefilde der Kunst - eine 
Versammlung der Visionäre unserer 

Zeit, die Ihnen den Reichtum ihrer 
Fantasie darbieten. Mit jedem Akt, 
jedem Lächeln und jeder heraus-

fordernden Darbietung werden Sie 
Zeuge, wie die Grenzen der Perfor-
mance-Kunst neu definiert werden. 

Pfarrkirche Bad Ischl

Fr., 13. Dezember 2024

19:00 Uhr

Pfarrkirche Lauffen

Mo., 30. Dezember 2024

20:00 Uhr

Kongress & TheaterHaus

6. - 9. Februar 2025

Ticket   € 22,-

Tickets auch erhältlich bei  allen teilnehmenden 
Tourismusverbänden im Salzkammergut

... und vieles mehr

•  Advent in Bad Ischl mit Peter 
Gillesberger

•  „Die Schneekönigin - das Musical“
• Salzkammergut Adventsingen
•  Weihnachtliche gute Stunde mit 

Linda Plech 
• Operettensalon

Ticket  € 49,- bis 89,- Ticket   € 22,- Ticket  € 11,- bis 22,- 

TIPP

Zu allen Infos:
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Sommerfrische Kulturprogramm

www.badischl.at

Der Sommer in Bad Ischl bietet auch in diesem Jahr eine vielfältige Auswahl an Ausstellungen 

und Aufführungen aus den Bereichen bildende Kunst, Literatur und Theater, die sowohl 

Einheimische als auch Besucher begeistern. 

Musikliebhaber können sich auf ein breites Spektrum an Konzerten und Festivals freuen, das 

von traditioneller Volksmusik über Jazz und Operette bis hin zum Blues reicht. 

Egal ob im Kongress & TheaterHaus, in der historischen Trinkhalle oder auf den Straßen und 

Plätzen der Stadt, es gibt für jeden Geschmack kulturelle Höhepunkte zu entdecken. Die  

Veranstaltungen im Rahmen der Kulturhauptstadt 2024 ergänzen das bereits  

abwechslungsreiche Programm auf besondere Weise.

Tourismusverband Bad Ischl, Auböckplatz 5, A-4820 Bad Ischl 

Tel: +43 (0)6132 277 57    Mail: office@badischl.at

Zu allen Veranstaltungen  
geht es hier lang

Veranstaltungen Sommer 2024

• Operettensalon
• Ausstellungen & Märkte

• Laufveranstaltungen

• Jodeln auf der Katrin

• Feté de la Musique
• Lesungen 
• Stadt- und Themenführungen

• Kurmusik & Sommerkonzerte 

• Lehár Festival Bad Ischl

• Open Air Kino 
• Kaisertage Bad Ischl

• Pirni’s Tanzpalast
• Bauernherbst
• Wein-Roas
• Liachtbratlmontag 

• Almabtrieb und Almfeste

Veranstaltungen der 

Kulturhauptstadt 2024 finden Sie hier:

www.salzkammergut-2024.at

Kaiserliches Lebensgefühl in Bad Ischl

www.badischl.at

Das gesamte Salzkammergut dient schon seit über 200 Jahren als Erholungs- und Rückzugsort und Quelle der Energie � r die österreichische Bevölkerung. In Bad Ischl waren nicht nur der Kaiser und sein Gefolge zu Gast, auch die Kunst- und Kulturscha� enden des Landes kamen hierher um sich zu erholen und neue Ideen zu sammeln.

Tourismusverband Bad Ischl, Auböckplatz 5, A-4820 Bad Ischl
Tel: +43 (0)6132 277 57    Mail: o�  ce@badischl.at

Zu allen Veranstaltungen geht 
es hier lang

Veranstaltungshighlights 2024
• Kaisertage Bad Ischl
• Lehár Festival
• Kurmusik & Sommerkonzerte
• Opere¡ ensalon
• Lesungen & Sonder� hrungen
• Veranstaltungen der Kulturhauptstadt 2024• Weindorf & Wein-Roas
• Traditionelle Feste (Liachtbratlmontag, etc.)• Bauernherbst
• Jodeln auf der Katrin

Inserat Sommerfrische A4
Gemeindezeitung

Best of Media Spanien

Inserat  
Kaiserliches Lebensgefühl A4

Schlossseiten

Artikel in Magazinen

6

7

VIAJAR
Una historia de 
amor en Bad Ischl
Jänner 2024

227.000
Leser:innen print

Experience
Javier Carrion

12

13

VIAJES
Un sueño de Lagos y sal
Juni 2024

311.000
Leser:innen print

EinzelmedienfahrtMeritxell Batlle
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Oberösterreichische Nachrichten 14.06.2024

Kronen Zeitung 14.06.2024

nachrichten.at 13.06.2024
online lesen

Pressegespräch zur Präsentation von „Sisi’s Mystery Dress“  
am 13. Juni 2024 in der Kaiservilla Bad Ischl

Zeitungsartikel

Met maar liefst 76 meren is het water in Salzkammergut, een Alpenregio  ten oosten van Salzburg, altijd binnen oogbereik. Van betoverende uitzichten en dorpen tot een tochtje op een traditionele boot, met deze tips dompel ook  jij jezelf onder in het Oostenrijkse Merengebied. 
SCHRIJVER EN FOTOGRAAF ANNA SMOREK

in het Oostenrijkse Merengebied
BUITENSPELEN 
9X

SALZKAMMERGUT - OOSTENRIJK

1031.
Varen op een  
traditionele boot  
In mijn huurauto rijd ik door glooiende 

heuvels en dichte bossen naar her  

charmante Fuschl am See, omgeven 

door de kale toppen van de Noordelijke 

Kalkalpen. De kalksteenformaties ken­

merken zich door steile rotswanden, die 

prachtig contrasteren met de Fuschlsee. 

In het hart van het dorp prijkt een witte 

kerktoren. Traditionele huizen met hou­

ten gevels, puntdaken en balkons vol 

rode bloemen scheppen een idyllisch 

beeld. Wat me direct opvalt, is de rust. 

Hoewel Fuschl am See één van de eerste 

dorpen is die je vanuit Salzburg bereikt 

en een toegangspoort is tot het 

Merengebied, hoef ik het dorp slechts 

met een paar plukjes toeristen te delen. 

Samen met gids Christopher, met wie ik 

de komende dagen door de regio reis, 

stap ik aan boord van een Zille, een  

traditionele platbodemboot die al eeu­

wenlang door vissers uit deze regio 

wordt gebruikt. Bedaard glijdt de Zille, 

uitgerust met een elektrische motor en 

sierlijke, rode kajuit, over het kristal­

heldere water. ‘Motorboten zijn hier niet 

welkom,’ verklaart Christopher. Het 

enige geluid is het watergeklots tegen de 

boot. Na zo’n twintig minuten naderen 

we de Castle Fishery. Gerhard, de trotse 

eigenaar, staat ons al op te wachten, 

gehuld in zijn favoriete Lederhosen en 

met een brede glimlach op zijn gezicht. 

Hij leidt ons rond door zijn visserij. In  

de stookruimte, waar de vangst op tradi­

tionele wijze wordt gerookt, hangt een 

dik rookgordijn. In de keuken zien we 

desembroden op houten planken liggen, 

klaar om geserveerd te worden.  

‘Alles hier is lokaal,’ zegt Gerhard. ‘Van 

de vis tot het brood. Zo houden we de 

regio levend.’ Vanuit de Fischerstüberl 

serveert hij zijn gerookte visgerechten 

aan dagjesmensen. We ploffen neer op 

houten banken in de gastentuin. Onze 

voeten hangen in het koele water. De 

maaltijd die we krijgen voorgeschoteld  

is simpel maar voortreffelijk: anderen 

smullen van versgerookte vis, bereid op 

een houtgestookte grill, terwijl ik, als 

vegetariër, kies voor zuurdesembrood 

met hoeveboter. De witte wijn, afkomstig 

van Gerhards wijngaard, maakt deze bij­

zondere lunch compleet. Gerhard sluit 

nog even aan, en vertelt over zijn werk. 

‘We doen er alles aan om de voedingsin­

dustrie hier in Salzkammergut lokaal te 

houden. Ik lever al jaren verse vis in het 

dorp. Drie generaties gingen mij voor.  

Ik ben de enige visser die met een 

motorboot mag vissen. Dat is een bewus­

te keuze om vervuiling te voorkomen en 

de visstand gezond te houden. Het water 

is van drinkwaterkwaliteit.’ Vrijwel elke 

ochtend haalt de visser een net vol spar­

telende vissen boven. Een kort maar vrij 

leven in een natuurlijk paradijs. Beter 

hier dan in massale kweekvijvers, troost 

ik mezelf, fuschlsee.salzkammergut.at, 

schlossfuschlfischerei.com 

2.
Fietsen met Alpenblick
Voor iemand die al jarenlang geen 

mountainbike meer heeft aangeraakt, 

voelt een eMTB (elektrische mountain­

bike) als een geschenk uit de hemel. 

Zodra ik op het zadel plaatsneem en de 

trapondersteuning inschakel, merk ik het 

verschil. Hoewel ik nog steeds moet 

trappen, voelt het alsof een onzichtbare 

hand me vooruitduwt. Zelfs steile hellin­

gen zijn moeiteloos te bedwingen. Onder 

begeleiding van Christopher waag ik me 

aan de klim naar de Faistenauer 

Schafberg, een bergtop op achthonderd 

meter hoogte. De route kronkelt door 

dichtbegroeide naaldbossen, langs open 

velden en over paden met spectaculaire 

uitzichten op het dal. Onderweg komen 

we slechts één bosbessenplukker tegen; 

verder is er niemand te bespeuren. Na 

ongeveer een uur fietsen bereiken we de 

Lanznhütte, een rustieke alpenhut waar 

de lokale bevolking zich tegoed doet aan 

schnaps. De sfeer is warm, alsof ieder­

een elkaar al jaren kent. Eigenaresse 

Barbara serveert ons Pofesen, een tradi­

tionele Oostenrijkse lekkernij die verge­

lijkbaar is met wentelteefjes. Het bestaat 

uit sneetjes brood die worden samenge­

voegd tot een sandwich en ondergedom­

peld in een mengsel van ei, melk, suiker 

en soms een vleugje vanille, en vervol­

gens goudbruin gebakken. Eenmaal uit 

de pan worden de Pofesen bestrooid met 

poedersuiker en warm opgediend. De 

perfecte beloning na de beklimming. 

Wanneer ik weer afdaal naar het start­

punt, voel ik een mix van voldoening en 

bewondering. Op deze manier kan zelfs 

een beginner de schoonheid van de  

bergen ervaren, fuschlsee.salzkammer-

gut.at, salzkammergut.at

3.
Zwemmen in  
natuurlijke baden
Verscholen in de bossen ligt Felsenbad 

Faistenau, één van de weinige rivier­

baden van Oostenrijk. Een wilde en 

tevens romantische plek, waar je in 

kraakhelder water zwemt, op warme 

rotsen zont en luistert naar het kabbe­

lende water. De verschillende natuurlijke 

baden, ook wel Gumpen genoemd,  
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zijn kleine en grotere bekkens die door 
eeuwenlange erosie zijn ontstaan. Na 
deze opkikker trekken Christopher en  
ik verder naar de Plötz Wasserfall.  
Zo’n vijftig meter stort het water naar 
beneden. In de mist die hierdoor ont­
staat, verschijnen kleine regenbogen. 
Nabij de waterval staan vijf historische 
watermolens. Stille getuigen van een tijd 
waarin het water de lokale economie 
aandreef. Christopher wijst op de houten 
constructies van de molens, waarvan de 
planken er verrassend goed uitzien voor 
hun leeftijd. ‘De houtnerven van deze 
molens zijn verticaal geplaatst,’ legt hij 
uit. ‘Hierdoor trekt het regenwater niet 
erin, maar glijdt het eraf. Dat is waarom 
ze na al die jaren nog steeds intact zijn.’ 
Je neemt het allemaal in je op tijdens  
de Ebenauer Mühlen wanderweg, een 
rondwandeling van 2 uur, 
fuschlsee.salzkammergut.at

5.
Erbij lopen zoals de lokale bewoners 
Schoonheid is niet alleen in de natuur  
te vinden, maar ook in het straatbeeld. 
Het valt me op dat veel locals  hun 
Dirndl en Lederhosen dragen. Beide  
kledingitems vinden hun oorsprong in 
de 18de eeuw als werkoutfit voor jagers, 
boeren en boerinnen. Waar andere 
gemeenschappen de stukken alleen uit 
de kast halen voor speciale volksfeesten, 
worden ze in Salzkammergut nog altijd 
op hun dagelijkse waarde geschat. Niet 
om de toeristen te bekoren, maar 
gewoonweg omdat de inwoners zich er 
prettig in voelen. In Sankt Wolfgang im 
Salzkammergut loop ik binnen bij 
Trachten Hödlmoser, volgens velen de 
beste Dirndl-winkel in de wijde omtrek. 
Eigenaresse Michaela laat trots haar 
nieuwste collecties zien. 

De winkel hangt vol handgemaakte 
Dirndls, elk met unieke details. Hier in 
Salz kammergut worden Dirndls gemaakt 
van katoen of linnen, perfect voor in de 
zomer. Warmere exemplaren bestaan uit 
loden, een warme, waterafstotende wol­
stof die goed van pas komt in de bergen. 
Het lijfje is vaak nauwsluitend, terwijl de 
rok wijd uitloopt. De ontwerpen in 
Salzkammergut staan bekend om hun 
subtiele borduursels of ruiten­ en bloe­
menmotieven. Michaela stelt voor dat ik 
er eentje aandoe. Voor ik het weet, heeft 
ze ook schoenen en een kanten beha in 
mijn paskamer geschoven. ‘Anders kun je 
niet het volledige effect zien,’ zegt ze 
resoluut. Wanneer ik mezelf in de spie­
gel zie, verwacht ik een lachstuip te  
krijgen. Tot mijn verrassing is de Dirndl 
licht en comfortabel, met een snit die 
verrassend vrouwelijk en zelfs sexy is.  
Ik schrik wel van het prijskaartje: zo’n 
achthonderd euro voor een beginpakket, 
bestaande uit een schort, jurk en bloesje. 
Michaela merkt mijn aarzeling op en 
zegt geruststellend: ‘Dat lijkt duur, maar 
alles is met de hand gemaakt. En men 
draagt het hier dagelijks. Een goede 
Dirndl gaat jaren mee.’ Ze bekent dat  
ze dertien Dirndls in haar kast heeft  
hangen, voor elke gelegenheid. ‘‘Slow 
fashion’, duurzame kleding die lokaal, 
met respect en volgens de traditie wordt 
gemaakt, is niet alleen een trend is, 
maar een levensstijl. ‘Iedereen in 
Salzkammergut begrijpt de waarde van 
ambacht,’ zegt ze. ‘We produceren 
bewust minder, en zorgen ervoor dat elk 
stuk van topkwaliteit is. Dat is altijd zo 
geweest – het zit in ons dna,’  
trachten-hoedlmoser.com

6.
In de voetsporen treden van Franz Josef en Sissi 
Mijn laatste bestemming is Bad Ischl.  
De stad verwelkomt me met de geur van 
verse koffie en het zachte geruis van de 
Traun­rivier. Als kenner van dit rijke 
kuuroord, geliefd onder keizer Franz 
Joseph en keizerin Elisabeth (Sissi) die 
er een zomerverblijf hadden, neemt gids 
Anna me mee op een reis door de tijd. 
Ze wijst naar oude gebouwen en vertelt 
verhalen die hun geschiedenis tot leven 
brengen. ‘Wist je dat Sissi naar Bad Ischl 
kwam om aan haar gezondheid en 
vruchtbaarheid te werken?’ vraagt ze. 
‘Ze was dol op zoutbaden en wellness, 
maar was óók een harde tante,’ voegt ze 
eraan toe. ‘Elke dag beklom ze de ber­
gen rondom de stad – op hoge hakken 
en met een parasol in de hand. Niet 
omdat het moest, maar omdat ze vond 
dat het zo hoorde.’ Op elke straathoek is 
hun nagedachtenis merkbaar. Talloze 
Sissi­winkels en standbeelden geven de 
stad een nostalgische glans. Terwijl we 
door de straten wandelen, vertelt Anna 
hoe ze als Amerikaanse verliefd werd op 
deze stad – en op haar Oostenrijkse 
echtgenoot. ‘Onze stad bruist van cul­
tuur en traditie,’ zegt ze. ‘Tijdens de  
eerste schooldag gaan alle kinderen in 
hun Dirndl of Lederhosen naar de kerk.’ 
Op woensdag, donderdag en zondag kun 
je deelnemen aan een stadswandeling 
met gids, € 9 p.p., badischl.salzkammer­
gut.at. Later die middag brengt Anna  
me naar de prestigieuze bakkerij Zauner, 
voormalig hofleverancier die al sinds 
1832 bekendstaat om zijn zoetigheden. 
Achter de vitrineglazen lonken kunstige 
gebakjes, pralines en rijkversierde taar­
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8. INNENMARKETING UND KOMMUNIKATION
Salzkammergut Card

 Ihre Vorteile im Sommer sowie im Winter! 

 Wo ist die SalzkammergutCard erhältlich? 

 Gültigkeit: 

 Wo kann ich die SalzkammergutCard einlösen? 

Bis zu 25 % Ermäßigung auf über 120 beliebte Attraktionen, 
Sehenswürdigkeiten und Freizeitangebote im Salzkammergut.

Im Tourismusbüro Bad Ischl sowie in vielen Hotels,  
Pensionen und Partnerbetrieben im Salzkammergut.

Hier finden Sie alle Partnerbetriebe der Salzkammergut-
Card, die verschiedenen Ermäßigungen für Karteninhaber 
anbieten. Profitieren Sie von den Vorteilen der Erlebnis-
Card und nutzen Sie die Vergünstigungen bei attraktiven 
Ausflugszielen im Salzkammergut.

• �Die Salzkammergut  
Sommercard vom 01. Mai bis  
31. Oktober für die gesamte 
Dauer Ihres Urlaubs.

• �Die Salzkammergut  
Wintercard vom 1. November 
bis 31. April für die gesamte 
Dauer Ihres Urlaubs.

• �Für Einheimische und  
ZweitwohnungsbesitzerInnen 
gilt sie 21 Tage ab Ausstellung.

• �Die SalzkammergutCard ist 
gültig, sobald sie vollständig 
ausgefüllt ist und ist nicht 
übertragbar.

Die Salzkammergut Card ist eine Rabattkarte, mit welcher 
der Gast bei über 120 (Sommer-) Sehenswürdigkeiten und 
Ausflugszielen eine Preisermäßigung von bis zu 30% erhält. 
Seit dem Jahr 2014 bekommt jeder Gast bei mindestens  
3 Übernachtungen diese Karte kostenfrei. 

Bestellung Salzkammergut Card:
WinterCard 2023/24:	� 4.000 Cards  

Prospekt DE 3.800 / EN 700
SommerCard 2023:	� 10.000 Cards 

Prospekt DE 6.700 / EN 1.900
SommerCard 2024:	� 12.000 Cards 

Prospekt DE 6.800 / EN 1.900 
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